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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国网线电商市场分析与行业调查报告》介绍了网线电商行

业相关概述、中国网线电商产业运行环境、分析了中国网线电商行业的现状、中国网线电商

行业竞争格局、对中国网线电商行业做了重点企业经营状况分析及中国网线电商产业发展前

景与投资预测。您若想对网线电商产业有个系统的了解或者想投资网线电商行业，本报告是

您不可或缺的重要工具。

    在直观概念上，业界将电商划分为狭义与广义，狭义电商（E-Commerce）是指实现整个贸

易过程中各阶段贸易活动的电子化，而广义电商（E-Business）是指利用网络实现所有商务活

动业务流程的电子化。前者集中于基于互联网的电子交易，强调企业利用互联网与外部发生

交易与合作；而后者则把涵盖范围扩大了很多，指企业使用各种电子工具从事商务活动。

     从狭义到广义，电商是一个不断发展的概念，其最初的狭义电商概念是由电子商务的先

驱IBM公司于1996年提出Electronic Commerce（E-Commerce）的概念，到了1997年，IBM公司

又提出Electronic Business（E-Business）这一广义电商的概念。我国在引进这些概念的时候都

翻译成了电子商务。
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